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Parteien-Wettbewerb
• Trend zur Mitte
• Gefahr der Austausch-
barkeit

Politik-
marketing

Medien
• zunehmende 
Konzentration

• Unterhaltung
• starker Wettbewerb
• Fernsehen

Wahlberechtigte
• geringes Interesse
• geringe Parteibindung
• Informationsflut

Partei-Mitglieder
• Mitgliederrückgang
• sinkendes 
Engagement

• sinkende Attraktivität

Politik als Marke
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Lebens-
freude

Individualität

Sozialität

Pflicht

..................................................                
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Wählerpotenzialanalyse
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Gefährdete Offene Nicht erreichbareSichere

Wähler Wähler
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Handlungsrelevanzmatrix
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Bekämpfung der
Arbeitslosigkeit

Zusammenleben mit 
Ausländern regeln

Finanzielle Konsolidierung, Schuldenabbau

Förderung von Schulen und Bildung

Verbesserung der 
Kinderbetreuungssituation

Förderung von 
Infrastruktur

Abbau der Bürokratie Stärkung der Wirtschaftskraft

für Innere Sicherheit sorgen

Kompetenz

Renten und Gesundheitsversorgung sichern

Umweltschutz

außenpolitische Interessenvertretung

Wichtigkeit des Themas

Handlungsbedarf
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